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• 2025年第二十三屆遠見高峰會網站整體宣傳曝光成果較去年成長，除了結合遠見‧天下文化事業群

全媒體資源，於《遠見》、ESG遠見、《天下文化》、《HBR》及Google聯播網(指定出現於競媒

網站，如：天下雜誌、商業週刊…)等多平台同步露出，全面擴大品牌觸及。

• 宣傳策略採多波段式主題操作(早鳥預告、主視覺、議題、講者、國際講師、各領域典範人物…等

內容操作)，透過多平台媒體版位及多元內容布局，打造全方位宣傳效益。透過Facebook、LINE、

EDM及電子報等社群行銷管道推播，持續放大遠見高峰會品牌能見度及影響力。

• 整體宣傳曝光聲量再創佳績，突破兩千五百萬次以上(總曝光量較去年成長25%)。

遠見高峰會網站暨事業群宣傳 Overview

總計

網頁瀏覽量 總曝光數

55,097 25,833,664

遠見高峰會數位專站及宣傳聲量表現



雜誌跨廣宣傳
9、10、11月



活動網站 https://forum.gvm.com.tw/2025/



活動網站－贊助商共同推動
https://forum.gvm.com.tw/2025/



大會手冊－活動議程



大會手冊



３樓主會場



３樓照片牆



２樓外場



２樓午宴論壇



５樓八方廳



高峰會貴券票券

寄發電子票券日期 分類 電子票券編號 姓名

10月25日 冠德 C071 冠德建設貴賓

10月25日 冠德 C072 冠德建設貴賓

10月25日 冠德 C073 冠德建設貴賓

10月25日 冠德 C074 冠德建設貴賓

10月25日 冠德 C075 冠德建設貴賓



冠德贊助回饋項目

<11月遠見雜誌廣告頁目錄旁> <12月遠見雜誌廣告頁目錄旁>



冠德贊助回饋項目-原生數位廣編
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